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2(II) MAGASING SPECIALISES dans le bio en France

Un brumisateur place
au-dessus des fevitius
aide & préserver leur

Iraicheur el donne auy
clients Une impression
de gualité,

Roszée du matin

-

Accolé au magasin Fraicheur
Les 5 Fermes, un Leader et qualita
Frice a ouvert ses portes en i

juillet, L'idées est de tester la Cesc::ur:td!.ana:lag
combinaisen d'un asin murs & paint son

de combat et d'un point découpes le matin par
de vente avec des produits les employés du rayon,
a forte valeur ajoutée.

Les 5 Fermes dédié
-au bio et au terroir

CONCEPT - La premiére unité de ce qui pourrait étre 'amorce v
d'une véritable chaine se passe des marques nationales, Les chiffres
au profit de produits bio et terroir a forte valeur ajoutée, > BO0 it da surfios e 5 M de CAc
vente, dont prts du tiers  objectif 3 cowrt terme

i pour les frults et bepumes > 30 salariés envicon,
Surprenant. C'est le mot quivient c’est labsence totale de grandes mar- ¥ 3500 références temps partiels compris
4 'esprit lorsque I'on passe les por- gues nationales. lci, inutile de perdre ;
tes du magasin Les 5 Fermes Le Marché  sontemps & chercher son Actimel ou %ﬂ%?%ﬁg&m ? & lignes de calsse
fermier, L'espace est balgné de lumigre  son Coca-Cola. S0 % pour [epicerie » 2 M€ dinvestissement,
naturelle. Larchitecture de métal ot de hors immobilier

haois rythme avec modemité les différents
univers et permet ne lecture immédiate
de I"offre. L'agence Malherbe Design a fait
du beau travail, Dailleurs, e concept est
lauréat du Janus du commence. Ouvert mi-
anril, Lo liew ¢lait auparavant occups par
des serres ol I'on pouvait s'approvision-
Ner gn prmeurs et en fleurs,

Ce qui frappe surtout dans ce point de
vente, et gui en fait la vraie originalité,
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Juste 10 a 15 % plus cher

Pour cause, Albert Hadiez qui a acheté, en
2003, ce magasin situé 3 guelgues kilo-
métres d'Etampes (Essonne) surla RN 20,
a sélectionnd un assartiment entidrement
composé de margues bio uniguement
disponibles cher los sphcialistes (plus de
50 % de offre) et de prodults de terroir
#L'idGe est de proposer des produits pre-
milrm, gutan ne trouve pas ailleurs, expli-

queAlbert Hadjez, Ce concept vise une
clientéle préte & mettre de I'argent pour
se faire plaisic. » Pas question pourautant
de faire déraper les Higuettes,

Alnsi, pour les fruits et légumes, ceeur du
concept, les prix sont seulement 103
15 % plus Glevés que les standards du
marché, En contrepartie, e cansamma-
tewr prafite des meilleurs produits de sai-
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Visitez ce magasin
sur www.lsa.fr. Avec plus

SINNERE Sce bin de S0 concepts & découvrir.

Trésors du monde

Sous cot étonnant lustre en pots de lait,
F'espace coupe propose une grande variété
de fromages et de charcuteries, ainsi gu'une
im offre traiteur, de terrairs

s o B g

ol I_r-,':-'—-.r.'i"‘-

son. Le responsable des primeurs s*ap-
provisionne tous les jours 3 Rungis. Tout
est directement mis en rayon, sur des
meubles bas qui renforcent IMimpression
de profusion et limitent la détéricration
des produits. Pour garder au maximum la
frafcheur des feuillus, le myon a &é dqui-
pé d'un brumisateur. L"appareil peut faire
baisser le taux de casse de plus de 5 % et
fait toujours son effet sur les clients.
Drerriére les primeurs, se détache "espace
coupe, avec son lustre insolite constitué
de petits pots de lait en fer. Un magasin
dans le magasin, ol I'on peut se faire cou-
per des belles tranches de semano, com-
manderun platead de fromages AOC ou
acheter des boules de falafel,

Une marque en préparation

Le magasin n'est pas doté de boucherie ni
de poissonnerie, « NOUs NOUS SOMMEes
posé la guestion, avoue Albert Hadjez,
Mais la filidre bio en poisson estau stade

mais aussi Atrangeére.

Le concept n'étant pas doté

riche et qualitative.

LES PLUS
¥ Lanchitecture
et la luminosité du magasin

aver des prix relativement

| LES MOINS |

} 'absence totale de grandes marques

powrrait "avérer pénalisante

¥ Lemplacement en bordure de nationale

embryannaire et, dans la viande, encore
en vole de structuration. = Seule une offre
préemballée est dispanible en ravan e, en
yregardant de plus prés, on apergoit quel-
ques produits siglés Sélection des 5 Fer-
mes. ¢« Nous n'en sommes qutau début,
mais nous avons pour objectif de structu-
rer une offre [arge de produits 3 marque
prapre, révéle Albert Hadjez. L'idée est de
faire une sorte de MDD premium qui por-
terait les valeurs de Penseigne.»

Lereste du point de vente s"inspire des
standards des spécialistes du bio, avec
une mention spéciale pour le rayon vins,
richement doté, Toute la partie droite du
paoint de vente est, en revanche, nette-
ment moins classigue pour un Magasin
alimentaire, Elle se compose d'une vérita-
ble serre avee une foultitude de plantes

Comme une poissonnerie

d'une poissonnerie, loffre de paissons
omballés se révéle étre particulidrement

¥ Larichesse et la qualité de loffre primeur,
raisonnables

Loffre en vins et en

spirituewx du magasin

et tris riche, avec une

mention spéciale pour La
de la gamme des

vins issus de l'agriculture

bio. A noter le meuble

wVAELE » qui permet

une présentation trés

esthétique.

dlintérieurs, de bouquets, ce qu'il faut
pour les entretenir, ainsi qu’une offre pet-
food, avec toujours une sélection bio.

En couple avec Leader Price

Pourtant, impossible de ne faire ses cour-
ses qu'aux 5 Fermes, du fait, notamment,
de 'absence des grandes marques et
d'une vrale boucherie, mais aussi de pro-
duits d’hygiéne et de cosmdtiques, Aussi,
pour éviter de voir ses clients compléter
leurs achatschez les concurrents, ce mas-
ter-franchisé Leader Price (il en posséde
cing sur le département} a-t-il accolé Fun
de ses magasins discount & son concept.
Séduite, 'enseigne Leader Price a accepté
cet improbable duo, Lidée étant que les
clients viennent se garer surle parking
commun, achétent les produits de base
chez e discounter, puis viennent se faire
plaisir & coté, Albent Hadjez reconnait tes-
ter«ia combinaisom d'un magasin de com-
bat et d'un point de vente avec des pro-
duits a forte valeur ajoutées. Reste d voir
comment les consommateurs réagiront et,
surtcut, sl le Leader Price adjacent ne can-
nibalise les ventes des 5 Fermes. En cas
de succés, ce duo paurrait vite faire des
petits. Mais pour Albert Hadjez, ce concept
« pourmait aussi se décliner en solo dans
les grandes villes . EMMANUEL BOTTA
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