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Nul besoin d'écrire
«poissonnerie» au
mur. Le rayon marée
est signalé par un banc
de poissons bleus sur
toile noire, la boucherie
par des dessins

de vaches. Leffet est
reposant et chic.
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A Neufchatel-en-Bray,
I'absence de grande
librairie obligeait les
habitants a aller a
Rouen ou a Dieppe.
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Drailleurs, cette rénovation s’est faite avec une
partie d’entre eux «Nous organisons souvent des
réunions avec nos clients, explique Martial Galland,
directeur général du magasin. Ils voulaient des
rayons boucherie “trad” et traiteur a la coupe dé-
veloppés. » Veeux exaucés. Autre demande des

RONDEUR

Toutes les zones importantes
sont signalées par des rotondes:
le textile, accueil-bijouterie

et le rayon coupe.

Ces espaces donnent

un effet «shop-in-shop».

clients: il n’y a pas de grande librairie 8 moins de
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