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Le nouveau Marché Franprix mise & la fois sur I"élégance et la
modernité pour mettre en scéne une offre d’ultra-proximité.

Ius moderne, la vitrine est
épurée. Ni grande affiche, ni
publicité, seul un large éeran
plasma présente les olTres prome-
tionnelles, « Cele {nvite e client a
erttrer De plus, In fagade dorne ddia
wie bonne visibilité sur la zone

fruis. Un dlément trés important de

notre enseigne suv lequel nows
aiois misd s, explique Jean-Michel
Umihamel, président de Franprix-Lea-
der Price, En effet, comme un pett
marché, co premict rayon est bien
mis en valeur. Les fuits et les légu-
mes sont en mural ef en Tlot, le sur-
gelé dans des rayvons élargis, le rouat
bien eéclairé par un jeu de lumitre,
Juste a4 colé, un coin snacking ex-
pose ses sandwiches of plats & em-
porler en circauil court,

Lazs mours Laupe, Lrés tendance, les
sols fagon bois, la signalétique épu-
rée donnent au concept signé par
I'agence Malherbe Design une cor-
taine classe. Une inpression génd-
rale renforeée par des pelils détails
comme les présentoirs originaux
pour bouteilles, les gondoles en bois

C'est & L'Hay-les-Roses (Val-de-Marne) gue le dernier-né de 'enselgne o

ouvert ses portes, le 18 décembre dernier,
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Franprix vient
d'ouyrir son
700° magasin
{650 franchisés
et 50 en prapre).
Lenseigne vise
1000 unités

en 2012,

10M8,3 M€

Clestle CAau
troisieme trimestre
2008 de Franprix
et Leader

Price, soit une
progression
de121%.

4000

C'est le nombre

de références
présentes dons une
unité de 385 m?,

pour valoriser les produits tradi-
tionnels — pain, fromage ou charcu-
terie. « Halgré les apparences, oe
cOReept B s necessild wi gros
investissernent. Mais nous espérons
gagner 15 % de cliffre daffoives
grdce @ lui =, précise Jean-Michel
Duhamel

Dians des rayons phis larges que la
moyenne, 4000 références sont dis-
seninees sur 385 m7, Surle mobilier
anthracite, des produits de margques
nationales et des MDD (45 % de pro-
duits Leader Price et 55 % de Fran-
prix) constituent une offre dulira-
prosamité. « Cela veut dive que nons
PrOpOsons des prodiils wiiles pouy
fode (o serrobnge ef porer o de Do fo-
meille: de Dilimerdairve, des fruils
el léguemes, du surgeld ef méme dela
popelerie et du bricolage », compléte
Jean-Paul Mochet, directeur de
I'enseigne Franprix.

1000 unités visées pour 2012
Lultra-proximite, ce sont aussi de
nouveaux horaires, Sha30-21hi0) 1a
sermaine et 9h00-15h00 e diman-
che. « Le modéle de lo provimild est
freeantorrnalle aujowrd T, le
eORSOTATewr n'a plus eniie de
prrerdve soovoilire pour fidre ses
crrrses. M dodd poeevodr ol brone-
veriei e, poursuit Jean-Michel Du-
hamel, Franprix vient d'ouvrir son
T0F point de vente A THag-les-Roses
(Val-de-Marne) et espére alieindre
les 1000 mités en 2012, « Les wron-
veauT magasing eéndficieronl de
ce comeepl. Pourfes aufres, nows ol-
loms preematre le femps o @ludier con-
ent ce Franprix pilote seva adopte
por les olients avant de les woder-
niser i lewr towr, Mais nous som-
s tres oo fionts s, conchat le pré-
sident de Franprix-Leader Price, @
Mérieme Alaoui

Le plus

Lo zone marché et produits
frais, spacieuse et agréable,
offre un bon choix de fruits
et [égumes et autres
surgelés.
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S50 Fruits et légumes
¥ Frais

{57 Epicerie

{5 Boissons

B8 Snacking

Ecran plasma
Caisses

! o 4 Le moins
L'écran plasma est trés petit comparé
a la taille de la vitrine. Du coup, les

promotions qui défilent ne sont pos
trés visibles.
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